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¿Cómo sumarme? 

De incluir esta propuesta dentro de las actividades de la carrera, los docentes y alumnos pueden:

· Elegir las ONG (tres o más que compartan interés por la causa social elegida) con las que van a desarrollar la campaña. Pueden optar por elegirla libremente entre las ONG que ya conocen, o pueden consultar el listado de ONG que necesitan ayuda y que no cuentan con un comunicador para desarrollar la campaña (Este listado se irá completando a partir del 1°de junio en www.buenascausas.org por las propias organizaciones).

- Trabajar en equipo (ONG y profesionales del ámbito de la comunicación) para desarrollar una campaña que consta de un aviso para gráfica como una propuesta para web (una imagen tipo boceto con la idea).

Ver campañas ganadoras 2013 en http://www.buenascausas.org/ganadores.php
Fechas y plazos

· 1º de junio de 2014: Inicio de la Convocatoria.
· 10 de julio de 2014: Webinario sobre el Concurso Buenas Causas, dirigido a responder las preguntas más frecuentes y a aclarar todas las dudas que surjan, tanto desde las organizaciones como desde los comunicadores.
· 23 de septiembre de 2014: Cierre para la postulación de las campañas.
· Del 24 de septiembre hasta el 8 de octubre de 2014: Pre-selección por parte del organizador y organizaciones que acompañan el Concurso.
· 21 de octubre de 2014: Reunión del Jurado.
· 23 de octubre de 2014: Anuncio de los ganadores a través de un Webinario.
· Principios de noviembre de 2014: Comunicación de los ganadores a través de la publicación en el Diario La Nación.
· Fines de noviembre de 2014: Evento de premiación en el diario. 
· Desde enero a diciembre de 2015: Ajustes y publicación de la campaña ganadora.
· Durante el 2015: Publicación de las campañas que reciben menciones especiales.
Premios

El grupo de ONG (denominado en las bases como "Participante") cuya campaña haya sido seleccionada como Ganadora recibirá:

· Tres páginas y media de publicidad en el diario La Nación y en alguna de las Revistas del Grupo.

· Producción del micrositio que apoyará la campaña gráfica. 
Apoyo a través de medios alternativos tales como Facebook y Twitter. 

· Reconocimiento a través de una mención en el Diario La Nación.

· Entrega de un diploma. 

Los cinco grupos ("Participantes") que hayan sido seleccionados como Menciones Especiales recibirán:


· Dos páginas y media de publicidad en el diario La Nación,  los cuales serán distribuidos entre los 5 Participantes a criterio del Jurado.

· Presencia en los distintos Sitios de Promoción a través de banners que deberá producir el Participante. 

· Apoyo a través de medios alternativos tales como Facebook y Twitter. 

· Reconocimiento a través de una mención en el Diario La Nación.

· Entrega de un diploma.

Jurado:

 
El jurado está integrado por profesionales de amplia trayectoria:

· Jorge Bendesky (Publicitario).


· Damián Bertagni (Jefe de Diseño de La Nación).

· Carina Carballido (Especialista en Herramientas Online para ONG).


· Guillermo Caro (Publicitario y Creativo).


· Horacio Diez (Publicitario y Consultor en Comunicación Corporativa)

· Roxana Fantin (Presidente y Fundadora de Comunia Asociación Civil).


· Javier Ghia (Director General de Cuko).


· Julio Suaya (Especialista en Comunicación Institucional y Cultural).

Para más información o consultas, comunicarse con:

Catalina Perri: CPerri@lanacion.com.ar
Paula Celestino: pcelestino@comunia.org.ar
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