(A Hispanic/Latino

(ﬁ Hispanic/Latino G R
)) Media & Marketing

22

Lugar: Universidad del Estado de Florida — Tallahassee, FL

Fecha: 19 al 21 de febrero del 2015

Fecha limite para el envio

. 31 de julio 2014
de ponencias:

Tema especial del Medios de comunicacion y mercados hispanos / latinos en
Congreso: Estados Unidos, América Latina y Espana

Felipe Korzenny Ph.D., Profesor & Director
Co-director del Centro de Estudios de Marketing y Comunicacion Hispano
Congreso: Facultad de Comunicacion e Informacion

e-mail: fkorzenny@fsu.edu

Sindy Chapa Ph.D., Profesora & Sub-directora
Co-directora del Centro de Estudios de Marketing y Comunicacion Hispano
Congreso: Facultad de Comunicacion e Informacion

e-mail: sindy.chapa@cci.fsu.edu

Se invita a académicos, estudiantes de postgrado, analistas de medios de comunicacion y
profesionales de la comunicacion a presentar sus investigaciones y evaluaciones sobre la situacion
actual de los medios de comunicacion hispanos / latinos, el publico como audiencia, los mercados
y sus consumidores en los Estados Unidos y el mundo. Este Congreso internacional es el Unico de
su tipo y se organiza cada dos afios. La sede del Congreso del 2015 es la Universidad del Estado
de Florida, ubicada en Tallahassee, Florida, y cuyo anfitrion es el Centro de Estudios de Marketing
y Comunicacion Hispano de la prestigiosa Facultad de Comunicacién e Informacion.

Se aceptan trabajos en inglés o espafol en forma de ponencias competitivas, resiumenes
extensos, carteles y propuestas para sesiones especiales. Todos los textos completos y
propuestas deberan ser enviados via electrénica, siguiendo el proceso detallado de entrega, al
sitio web del Congreso. Los trabajos aceptados también seran considerados para un ndmero
especial del International Journal of Hispanic Media, publicado en linea.

Los temas de interés incluyen pero no se limitan a las siguientes categorias:

Categorias:

Publicidad Comunicacién integrada de ~~ Educacion paralos medios
marketing hispano/latino de comunicacion
™ Marketing orientado a niflos

y familias Marketing hispano/latino Marketing multicultural



Historiay desarrollo de los ™ Propiedad,estructuraciony

Cinema medios &tica
™ Relacionescomunitariasy ™ Comunicacionintegradade
marketing para ONGs marketing Comunicacion politica

™ Comportamientodelusuario
de los medios de ™  Marketing Internacional Radio
comunicacion

™ Diasporas Marketing parainternet/

Tecnologiaeinnovaciéon

™ i i 4 mi movil / redes sociales .
Comunicaciénelectrénicae ™ Politicas de
. . Marketing parala educacion telecomunicaciones
interactiva ™ . s

. . . . . . . Noticieros de televisiony
Comunicacion en Medios de comunicaciony
. . . . programasde
situacionesdeemergencia periodismo L

entretenimiento

™  Eticayresponsabilidad ™ Innovaciony creatividad en ™ Marketing orientado a el

social los medios de comunicacion mercado americano

Si desea participar en el Congreso sin presentar un trabajo de investigacion (por ejemplo, conduciendo
una sesion, evaluando ponencias para su inclusion en el Congreso o publicaciones, colaborando en la
edicion, o cualquier otra contribucién) por favor enviar un correo electrénico a la Dra. Sindy Chapa a
sindy.chapa@cci.fsu.edu.

Guia para el envio de ponencias, resimenes y propuestas de paneles

Ponencias competitivas - Estas deberan incluir:

1. Portada: que incluya el titulo de la ponencia y la institucién de afiliacion del autor, ademas de su
informacion de contacto electrénica y codigo postal.

2. Resumen breve: de no mas de 150 palabras (ademas del nombre del autor y el titulo de la ponencia).
3. Texto de la ponencia: No debe exceder las 20 paginas a doble espacio (excluyendo tablas,
ilustraciones, notas y referencias). Esta extensién asume el uso un tamafio de letra no menor a los 12
puntos y margenes de al menos una pulgada (2.5 cm). Las ponencias deben seguir los lineamientos del
Manual de Publicaciones de la American Psychological Association (APA). El proceso de evaluacion de
las ponencias es anénimo, por lo que el autor no debe identificarse en la narrativa del texto,
encabezados, pies de pagina o notas.

A recomendacion de los evaluadores, el Congreso reconocera a los autores de las mejores ponencias.
Todas las ponencias competitivas seran elegibles para el premio a la mejor ponencia.

Reslimenes en extenso (extended abstracts):

Estos textos deben consistir de 1.000 a 1.500 palabras a doble espacio, en las que se proporcione una
sintesis de la ponencia, incluyendo la conceptualizacién, metodologia, resultados principales y
referencias. Los resumenes en extenso no deben incluir tablas ni ilustraciones. Nota: los resimenes en
extenso no seran considerados para el premio de la mejor ponencia, ni para publicacion en el nimero
especial en linea del International Journal of Hispanic Media.

Paneles de temas especiales — Estos deberan incluir:
1. Portada: que incluya el titulo del panel y la institucion de afiliacion del autor, ademas de su
informacion de contacto electrénica y coédigo postal.



2. Resumen: de no mas de 200 palabras (ademas del nombre del autor y el titulo del panel).

3. Nombres, instituciones de afiliacion e informacién de contacto de los integrantes del panel,
incluyendo tanto al moderador como los expositores.

4. Descripcion general del panel. Este debe abordar los objetivos de la sesién, los temas y asuntos
especificos que presentara cada integrante del panel, y una justificacién del porqué la sesion
representaria una contribucién relevante al tema del Congreso.

5. La propuesta completa (incluyendo el resumen) no debera exceder tres paginas a doble espacio.
Esta restriccion asume el uso de un tamafo de letra no menor a 12 puntos, y margenes de al menos
una pulgada (2.5 cm).

Nota: Estas sesiones estan dedicadas a temas criticos sobre los medios de comunicacién en espafol
y/o orientados a los latinos. Para incentivar la discusion entre los participantes del panel y la audiencia,
los organizadores de las sesiones especiales deberan incluir en su propuesta el nombre de un
moderador o panelista experto en el tema a tratar. Cualquier estrategia para incentivar y conducir la
discusion (ademas de la tradicional intervencién del moderador) es bienvenida, pero debe ser indicada
en la propuesta.

Propuestas de carteles sobre investigacion (Poster presentation) - Estas deberan incluir:
1. Portada: que incluya el titulo del panel y la institucion de afiliacion del autor, ademas de su
informacion de contacto electrénica y codigo postal.

2. Descripcion breve

3. Propésito

4. Methodologia

5. Implicaciones

Nota: La sesidn de carteles promueve interacciones uno a uno entre las personas que presenten
carteles (proyectos) y aquellos interesados en aprender o en contribuir al proyecto. El cartel es una
descripcion visual preparada en una pizarra, generalmente con medidas de tres por cinco pies (91 cm
por 152 cm). Usualmente, también se espera que el presentador tenga disponible para compartir con el
publico impresiones con un resumen del proyecto y su informacién de contacto.
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